
Hledáte cesty, jak zvýšit
prodej do středních a

menších firem?

Využijte Vyhledávač příležitostí
pro prodej do fleetů!



Proč Vyhledávač příležitostí - Vozové parky ČR?

Vyhledávač příležitostí – Vozové parky ČR je připraven na 
míru pro prodej do fleetů. Není to „univerzální“ 
databáze firem.

Vyhledá Vám přesně takové zákazníky, jaké chcete mít, a 
řekne Vám, co dělají a chtějí od:

Výrobce / importéra nebo dealera automobilů (osobních a 
lehkých užitkových)
Leasingové společnosti
Pojišťovny
Dodavatele palivových karet
Dodavatele servisních prací
Dodavatele telematických systémů



Proč Vyhledávač příležitostí?

Rychlé výnosy
Budeme vědět, kam (ne)poslat své 

obchodníky

Budeme vědět, kdo je skutečný „A“ zákazník

Rychlé vybudování nových obchodních 
příležitostí

Zvýšení efektivity a znalosti trhu



Jak to uděláme?

1. Společně popíšeme, kde máte obchodní příležitosti

2. Ihned uvidíte, jak jsou velké

3. Obchodníci dostanou přehledné podklady pro jednání

4. Marketing dostane podklady k oslovení, bez plýtvání na 

plošnou komunikaci, a tudíž dosažení významných úspor

5. Získáte přesnou představu o celém trhu a jeho stavu

Vyhledávač využívá informace o firmách operujících v regionu ČR, 
které kombinuje s výsledky detailního průzkumu zaměřeného na 

využívání produktů a služeb v dané oblasti.



Kde máme obchodní příležitosti?
Příklad pro prodej automobilů

„Aktivační mapa“rozpadá otázku “Kde máme šanci něco prodat?“
do detailu potřebného pro výběr firem k oslovení



Jak jsou příležitosti velké? 
Příklad pro prodej automobilů

Sumář obsahuje počet firem s danou příležitostí a 
velikost příležitosti v Kč, počtech kusů apod.



Podklady pro obchodníky
Příklad pro prodej automobilů

Podklady pro obchodníky - Na jednom listě má obchodník 
kompletní přehled o firmě. Třídit a vybírat firmy může dle celkové 

atraktivity, jednotlivých příležitostí a pod.



Další možnosti

výstup  pro direct marketing ve formě „co osoba, to 
řádek“ s možností výběru pozic

dohledání vašich stávajících zákazníků a prospektů (dle
IČ), 

zařazení do jednotlivých obchodních teritorií (dle PSČ 
sídla firmy či jinak), 

evidence aktivit pro vyhodnocení jejich efektivity

cílené a tím efektivní oslovení v rámci pozvání na 
nějakou akci či distribuci firemních materiálů namísto 
plošných (drahých) kampaní



Shrnutí

Krátkodobé přínosy
Víme, kam (ne)poslat své obchodníky

Víme, kdo je skutečný „A“ zákazník

Nové obchodní příležitosti = rychlé výnosy

Dlouhodobé přínosy
Zvýšení efektivity

• Marketing dodává kvalitní obchodní tipy (leady) 

• Obchodníci se mohou plně soustředit na obchodní jednání

Zvýšení znalosti trhu

• Sdílení zkušeností v týmu, znalost se neztrácí odchodem 
pracovníků

• Firma je „Učící se firmou“



Přejeme mnoho úspěchů!

Radovan Mužík
INCOMA GfK, s.r.o.

Kavčí Hory Office Park, Na hřebenech II 1718/10
140 00 Praha 4, Česká republika

Tel. +420 251 117 550

Email: muzik@incoma.cz


