Vyhledavac prileZitosti
VOZOVé parky CR blugtrategy
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Hledate cesty, jak zvysit
prodej do strednich a
mensich firem?

Vyuzijte Vyhledavac prilezitosti
pro prodej do fleeti!



Pro¢ Vyhledavad prileZitosti - Vozové parky CR?

Vyhledavaé prilezitosti — Vozové parky CR je pripraven na
miru pro prodej do fleetii. Neni to , univerzalni®
databaze firem.

Vyhleda Vam presné takové zakazniky, jaké chcete mit, a
rekne Vam, co délaji a chtéji od:

® \/yrobce / importéra nebo dealera automobill (osobnich a
lehkych uzitkovych)

® Leasingové spolecnosti

® Pojistovny

® Dodavatele palivovych karet

® Dodavatele servisnich praci

® Dodavatele telematickych systémd
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Proc Vyhledavac prilezitosti?

Rychlé vynosy
® Budeme védét, kam (ne)poslat sve
obchodniky
® Budeme vedet, kdo je skutecny , A" zakaznik

® Rychle vybudovani novych obchodnich
prilezitosti

Zvyseni efektivity a znalosti trhu
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Jak to udéelame?

1. Spolecné popiseme, kde mate obchodni prilezitosti

2. Thned uvidite, jak jsou velké

3. Obchodnici dostanou prehledné podklady pro jednani
4. Marketing dostane podklady k osloveni, bez plytvani na

plosnou komunikaci, a tudiz dosazeni vyznamnych Uspor

5. Ziskate presnou predstavu o celém trhu a jeho stavu

informace o firmach operujicich v regionu
vysledky detailniho préizkumu



Kde mame obchodni prilezitosti?

Priklad pro prodej automobilii

Kde mame

sanci neco
prodat?

mmm °bchodni otazky
rozpadajici se
do vetsiho
detailu

mm datove otazky
zodpovéeditelné
z dostupnych
udaji

I akce vyuZivajici
odpoveédi

Kde je nejvetsi
sance na prodej
stavajicim
zakaznikim?

Kde se snazit
zabranit odchodu?

Jak rychle rozsirovat
pro nas strategicky
segment?

Kam nabizet novy
produkt - model
XYZ?

Kde oceni nabidku
vozu vsech tiid od
jedné skupiny?

Kde maji nasi znatku a
planuji rozsifeni nebo
obnovu parku?
Byt ve spravny ¢as...

Kde maji nasi znacku a
planuji zmensovani
vozoveho parku?

Lze nabidnout lease back &i
dalsi optimalizace

Kde jiz maji vozy z strateg.
segmentu?

Kde jiZ maji konkurenty
modelu XYZ a maji nasi
znacku I vozy nasi
provenience?

Maji maji potfebu a zaroven
k nam maiji vztah

Kde maiji alespon tfi role
vozU a pfitom od riznych
znacek?

Vyhoda sjednoceni od nas

Jake vozy firmy maiji,
kolik jich maji, kolik
s nimi najedou, co
planuji?

Jakeé sluzby spojené
s provozem vozl
firmy pouzivaji nebo
planuji?

Kdo rozhoduje o
vozovém parku a
jaké jsou kontakty
na tyto lidi?

Jake je odvétvi,
obrat, misto sidla
firmy apod.?

Zaslani direct mailu / poslani obchodniki tam, kde je nejvétsi

pravdéepodobnosti prodeje a kde je objem prilezitosti nejvetsi.

“Kde mame Sanci néco prodat?"



Jak jsou prilezitosti velké?
Priklad pro prodej automobilii
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Sumar prileZitosti
Prehlad poctd frern a objarnu pro jednotlivé pAleZitosti, Zobrazowvané ddaje jsou platné pro Frray wwbrané na lista "Fierny",

Prodej nasim

Zabrané

Vyhledavac prilezitosti
Vozové parky CR

®
blue strategy

uZivatelim
rostoucin

1. Maji na
znacku a chtéji
rlst i obnovovat
2. Maji nazi

odchodu
Zmensujicim

Maji na
znacku a chréji
zmensovat 2.
Maji nazi znacku

pecuva
“nevérnych"

1. Maji nasi
znaiku, ale tvoFi
do 33.5%
prémiovech

Prodej do
segmentu
"Prémioveé

Yozy"

1. Maji 10 a vice
vozli amaji 2 a
vice vozi
prémiovych

rud
adeptdm na
model X¥#

1. Maji
konkurenta
nazeho nového
modelu X¥2Z2 a
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Podklady pro obchodniky
Priklad pro prodej automobilii

. Akvizice HDU?CI‘I ¥¥bér: jsou ze segmentu "Maji prémiové vozy", jsou dosaZitelni a
Zaznamil: 251 . e . s . -
zakaznikld nejsou 2 odvétyi automobiloyy primysl
Firma Sluzby - Produkty -
CEMTRA a.s. 18628966 Prodej nasim Reality Bohumil Mach Fin: Finanini leasing Znacky: Mercedes-

uZivateldm 5 200- 299 mil. KE |Mistopiedseda Benz

rostoucin:1 Plzeriska predstavenstya, Leas: Jina Skoda

Pocet vozi nasi 3185/5h Generalni Feditel Yolkswagen

znacky:3 Praha Poj: Kooperativa

15000 Jan Cervenka Sprava |pojistovna ¥ozd: 50

Zabranéni odchodu 251 119400 251 119 |vozového parku Stafifi: 3,58065

zmensujicin:2 400 cervenka@centra.eu |Zmény: RozsiFovan Majezd: 950000

Poiet yozd nagi 251119400 251119 RozEif.: Ano

znacky:3 400 Eco. uZiv: Ne Modely Pofet mod.

http:/ /www.central.cz Eco. plan: Ne StaFi mod. Majezd

Opecovani GPS: Ano mod. :

“nevérnych":2 Pneu.: Centralné Mercedes-Benz C 1 2-3

Pocet vozd nasi Pal. karty: Ano roky 30000

znacky:3 Karty dod.: Shell Mercedes-Benz E 1 2-3
roky 30000

Maiji vhodné staré Mercedes-Benz

vozy:1 Sprinter 1 3-5 let

Poiet vozd celkem:50 10000
Mercedes-Benz Vito 1
3-5 let 50000
Mercedes-Benz
Ostatni 6 2-3 roky
gl]l]l]l]
Slrnda Fahia 17 3-5 lak

Podklady pro obchodniky -

. Tridit a vybirat firmy muze dle celkové
atraktivity, jednotlivych prilezitosti a pod.




Dalsi moznosti

® vystup pro direct marketing ve formé ,,co osoba, to
radek™ s moznosti vybéru pozic

¢ dohledani vasich stavajicich zakaznikd a prospektd (dle
I10),

® zarazeni do jednotlivych obchodnich teritorii (dle PSC
sidla firmy Ci jinak),

® evidence aktivit pro vyhodnoceni jejich efektivity

® cilené a tim efektivni osloveni v ramci pozvani na

néjakou akci Ci distribuci firemnich materiald namisto
plosnych (drahych) kampani
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Shrnuti

Kratkodobé prinosy
® Vime, kam (ne)poslat své obchodniky
® Vime, kdo je skutecny , A" zakaznik
® Nové obchodni prilezitosti = rychlé vynosy

Dlouhodobé prinosy
® Zvyseni efektivity
e Marketing dodava kvalitni obchodni tipy (leady)
e Obchodnici se mohou pIné soustredit na obchodni jednani
® Zvyseni znalosti trhu

e Sdileni zkusenosti v tymu, znalost se neztraci odchodem
pracovnikd

e Firma je ,Ucici se firmou"
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Prejeme mnoho Uspéchil!

Radovan Muzik
INCOMA GfK, s.r.o.
Kavci Hory Office Park, Na hrebenech I1I 1718/10
140 00 Praha 4, Ceska republika
Tel. +420 251 117 550

Email: muzik@incoma.cz
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