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Prehled volné prodejnych studii INCOMA
v oblasti RETAIL RESEARCH pro rok

Studie Datum vydani Obsah cena v K¢** (bez DPH)
KazdoroCni analyza vyvoje nakupnich zvyklosti ¢eskych domacnosti, K let 69 900
0 preference formatd a Fetézcl, znalost a hodnoceni fetézcl, motivaéni omple
SHOPPING MONITOR | 01/ 2009 faktory pfi nakupu; image fetézcll v pfiloze RETAIL IMAGE; segmentace zakladni verze 59 900
nakupuijicich podle standardu SHOPPER TYPOLOGY.
* Komplexni srovnani nakupnich zvyklosti v 12 zemich stfedni a vychodni 119 000
SHOPPING MONITOR ] 02/2009 . Evropy (BiH, BG, Cz, HR, H, PL, RO, RU, SK, SLO, SR, UA) ~ motivaéni fak-
tory, hlavni ndkupni misto, preference a hodnoceni jednotlivych Fetézcdl. (€ 4 750)

X1 sHOPPER TYPOLOGY i

na objednavku

Typologie nakupujicich podle modelu nakupniho chovani, typologické
sloZeni zakaznikd hlavnich Fetézcl a formatd.

dle rozsahu zpravy

)] HYPERMARKET & SHOPPING CENTRE 200 |

02/2009

Komplexni rozbor expanze hypermarketi a nakupnich center v CR, reg.

rozdily, mez. srovnani, profily fetézcll, prodrobné profily center, prehled

najemcl center a retail parkd v interakt. elektronické verzi. Soucasti i

vysledky spotreb. Setfeni v nasledujicich modulech:

A) Hypermarket Shopping — nakupni chovani zakaznikd
hypermarket€l, hodnoceni fetézcll, nakupované sortimenty

B) Mall Shopping - postoje k ndkupdim v nakup. centrech, role nak.
center pfi nakupech jednotlivych sortimentti, nejnavitévovanéjsi centra

C) Hypermarket + Mall Shopping - komplexni report obsahujici
vSechny uvedené informace za zvyhodnénych podminek

A: 49 900
B: 49 900
C: 69 900

[ PETROL STATION :

03/2009

Analyza nakupniho chovani zakaznikl Cerpacich stanic, rozhodovaci
proces, nakup doplrikového sortimentu, hodnoceni a image fetézecti,
bézni Fidici a profesionalové, analyza distribucni sité

79 900

ELEKTRO j

04/2009

Analyza vyvoje trhu spotfebni elektroniky; hlavni ndkupni mista, hodno-
ceni fetézcll zakazniky, rozhodovaci proces pfi nakupu, expanze fetézcll
v CR, profily Fetézcl.

69 900

DO-IT-YOURSELF |

06/2009

Analyza vyvoje trhu zbozi pro d@im, zahradu, domacnost; hlavni nakup-
ni mista, speciélni typologie zékaznikdl, hodnoceni fetézcli zakazniky,
expanze hobbymarketl v CR, profily fetézch.

69 900

SUPERMARKET & DISKONT 2009

07/2009

Komplexni analyza supermarketti a diskontti v CR, expanze fetézcll,
preference fetézc, hlavni ndkupni misto, hodnoceni Fetézcl zakazniky,
profily fetézcd, seznamy prodejen.

69 900

DROGERIE |

08/2009

Komplexni analyza drogerii v CR, expanze Fetézcll, preference fetézct,
hlavni ndkupni misto, specialni typologie zakaznikd, hodnoceni fetézcl
zakazniky, profily fetézcll, seznamy prodejen.

69 900

FASHION MARKET |

6/2009

Komplexni analyza nakupniho chovani pfi vybéru odivani, rozhodo-
vaci proces zakaznikel, pozice fetézcl na trhu, pozice znacek na trhu,
nakupni misto jednotlivych sortimentd, hodnoceni Fetézcl zakazniky,
specialni typologie zakaznike.

69 900

FURNITURE |

S INCOMA MARKET MONITOR]|

11/2009

mésicné
Ctvrtletné

Analyza vyvoje trhu s nabytkem a vybavenim domacnosti; hlavni
nakupni mista, specialni typologie zakaznik{i, hodnocent fetézcll zaka-
zniky, expanze Fetézcl v CR, profily Fetézcl.

Pravidelny monitoring trhu: hlavni udalosti na trhu za uplynulé obdobi
(CZ, SK, CEE); vyvoj fetézcl, dodavateld, makroekonomiky; pfistup k
on-line archivu, k dispozici také anglicka verze

79 900

48 000 — 121 000

[E§cHAIN EXPANSION|

Ctvrtletné

Expanze fetézcli v CR; vyvoj pottu prodejen a prodejnich ploch podle
fetézcl i regiond. Moznost propojeni na SW RegioGraph.

18 000

@11 Penny Market 2009

03/2009

Pozice fetézce Penny Market spole¢nosti REWE na ¢eském trhu,
analyza trzniho podilu, profil zakaznikd, hodnoceni o¢ima nakupujicich,
expanze, srovnani s konkurencnimi fetézci.

79 000

LEAFLET MONITOR|

GFK PURCHASING POWER ‘]

pribézné

05/2009

Kontinudlni monitoring maloobchodnich letaké ve stfedni a vychodni
Evropé (CZ, SK, H, RO, HR, SI, BG). Informace o letacich a vyrobcich v
nich uvedenych, interaktivni software, on-line pistup.

Identifikace regionalnich rozdild v trovni kupni sily na drovni krajd,
okrestl i vice nez 6000 jednotlivych sidel prostfednictvim mezinarodné
uznavané metodiky GfK.

podle objemu dat

zakl. verze 25 000
plna verze 45 000

REGIONAL SCAN

a ATLAS OF MARKET POTENTIALS

Kompletni databéaze regionainé dostupnych dat. Obchodni, ekonomické
a demografické profily okresi a mést CR (desitky socioekon. parametrd,
spottebitelsky potencial, struktura obchodni sité, Groven konkurence),
analyza reg. rozdilll, Zebficky, identifikace trznich pfileZitosti. MoZnost
zakoupeni jen vybranych bloké a kombinace s vlastnimi daty.

dle rozsahu
datovych vrstev

RegioGraph / DISTRICT

mapovy nastroj umozniujici nejrliznéjsi analyzy regionalnich aspektd
obchodni ¢innosti a efektivni regiondlni planovani; uzivatelsky jedno-
duchy SW, prehledné zobrazeni datovych vrstev i analytickych vystup@
v mapach

Kromé volné prodejnych studii nabizi INCOMA
i Research také ad hoc studie a specialni vyz-
- kumy podle konkrétni specifikace zakaznika.

od 39.000
dle rozsahu

*  studie vznikaji ve spolupraci
s GfK

. ** dalSi kopie a 4.000 K& + DPH




