TOP50 CESKEHO OBCHODU:
TRENDY TRHU A VYVOJ RETEZCU
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TRZNI TRENDY V CESKEM OBCHODE

B Pokracuje koncentrace obchodu - v r.2010 jiz bude mit TOP10 obchodnikd 70% trhu.

B Pres vystavbu novych prodejen se poméry formatd zasadné neméni - mozna dokonce mirny
priklon zpét k mensim formatlim a supermarkettim.

B Nejvétsi ristovy potencial je ve dvou oblastech:
- mensi lokality/mensi typy prodejen (véetné ,convenience" prodejen)
- osloveni zakaznikd pfimo v prodejné - prodejna je nejrychleji rostouci ,komunikacni kanal®

B Specifické pozadavky zakaznik( maji stale vétsi vliv na podobu a Uspésnost obchodu.
Obchod bude Uspésny, kdyz vyjde vstfic
- rliznym skupinam zakaznik@ (maminky nakupuiji jinak nez studenti)
- soucasné rdznym typtim nakupd (jsem ,jiny zakaznik" kdyz si jdu pro svacinu nez kdyz
délam nakup na cely tyden)

B Rozhodovat bude ,svata pétice":

- kvalita zbozZi odpovida ocekavani

- maji moje oblibené znacky

- ,rozumné ceny" za ,moji* kvalitu

- rostouci dfiraz na ,rozumny ¢as" vénovany nakupu

- rostouci dliraz na pohodu (napf. ,,nechci o nakupu moc premyslet")
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TRZBY TOP50 CESKYCH OBCHODNIKU (mid. K&)
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KONCENTRACE CESKEHO OBCHODU

(trzni podil TOP10 obchodnich skupin v maloobchodé rychloobratkovym zbozim)
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B Koncentrace potravinarského obchodu je stale
60% - daleko za zapadoevropskym prlimérem.
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VYVO] FORMATU V TOP50

(trzni podil obchodnich formatt v Sirokosortimentnim maloobchodé)

5
100%
o 7% 7% 8% 8% 7% 89 s
140/0 90/0 9 /o 100/0 o ]Ine
90% | 2204
159% .
16% L ? S0 19% 20% 21% 21% diskont
80% 21%
21% c
supermarket
70% | P
23% S 259
o
% - 28% ° 2%  byoy 18% 3505 (7% | g hypermarket
60% 329
500/0 ] 33%

Hypermarkety stale jasné vedou - diskonty
rostou jen zvolna a supermarkety mozna zaziji
po dlouhém poklesu mirné ozZiveni.
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